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Natverket for marknadsforing och kommunikation

Om Natverket

Natverket for marknadsforing och kommunikation ar i huvudsak ett professionellt natverk som syftar
till erfarenhetsutbyten och kompetensutveckling. Om intresse finns bland flera larosaten sjosatts
gemensamma projekt och dessa drivs och finansieras av de ingaende larosatena.

Syftet med Natverket for marknadsforing och kommunikation ar att:

e Vara en arena for erfarenhetsutbyte kring marknadsforing och kommunikation av Sverige
som studiedestination

e Verka for att undanréja hinder fér marknadsfoérings- och studentrekrytering

e Initiera samarbeten i gemensamma fragor

e Bereda drenden till Expertgruppen eller for vidarebefordran till andra grupper, t.ex.
studieadministrativa gruppen

e Via natverkets ordférande och vice ordférande utgora en referensgrupp till Expertgruppen

Natverket kommer fortsattningsvis att ha en nara koppling till SUHF:s Expertgrupp for
internationaliseringsfragor genom att ordférande och vice ordférande i ndtverket regelbundet deltar
vid expertgruppens méten, och att fragor av gemensamt intresse tas upp via kontakter mellan
expertgruppens presidium och natverkets ledning. Natverkets ordférande och vice ordférande ska
delta i expertgruppens méten vid minst ett tillfalle per termin.

Kommunikation gentemot andra myndigheter (SI, UHR, UKA m.fl.) ska ske via Expertgruppen for
internationaliseringsfragor. Natverket fungerar som referensgrupp for Expertgruppen, men férvantas
ocksa sjalv ta initiativ och ta fram underlag for fragor som Expertgruppen kan diskutera och ta
stallning till.

SUHF har ingen budget for aktiviteter inom Natverkets samarbete. Pa samma satt som i 6vrig
verksamhet inom SUHF, och i enlighet med beslut i SUHF:s férbundsférsamling, betalar deltagare i
olika grupperingar sina resor sjalva (d.v.s. det egna laroséatet) och aktiviteter som féreslas betalas till
ett sjalvkostnadspris av de som deltar.

Natverkets uppdrag presenteras narmare i Natverkets stadgar.

Medlemmar

Natverket bestar av representanter som arbetar med internationell studentrekrytering fran de
larosdten som har uttryckt 6nskemal om att delta i samarbetet. En representant per larosate deltar i
natverket och utses vid respektive ldrosate. Svenska institutet adjungeras till Natverkets moten.
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Aktiviteter 2018

Under 2018 avser Natverket arbeta med foljande fragor:

—  Arrangera tvd méten for Natverket, ett pa hosten och ett pa varen (Arsmotet)

— Planera workshops inom relevanta fragor for Natverkets medlemmar och medarbetare som
arbetar med internationell studentrekrytering

— Digital marknadsforing med fokus pa uppfoljning (inspiration och kompetensutveckling)

— Samarbeta kring hur alumnverksamhet kan nyttjas for rekryteringsaktiviteter

— Arbeta med destinationssamarbete och destinationsutveckling samt avrapportering. De
larosdten som ar intresserade av att genomfdra gemensamma rekryteringsaktiviteter utomlands
samlas i mindre grupperingar kring enskilda projekt som ror bade aktiviteter och
omvarldsbevakning. Fragor som ror destinationssamarbete och destinationsutveckling skots
I6pande inom Natverket och ar en staende punkt vid vara moten.

— Undersoka finansieringsmajligheter for internationella studenter

— Fanga upp och vara informerad om fragor som berér internationell studentrekrytering och kan
vara ett hinder, t.ex. utredning kring studentavgifter, nationella satsningar pa regioner,
utveckling av studentrelationer och ansékningshantering, migrationsfragor.

— Undersoka hur larosatena ska arbeta med GDPR

— Uppdatera medlemmarna i LinkedIn-gruppen

— Kommunicera med medlemmarna via NIMK:s grupp pa Slack

— Samarbeta med SUHF:s Expertgrupp for internationaliseringsfragor

— Deltai UHR:s internationaliseringsdagar i Uppsala i november 2018

— Samarbeta med Sl inom ramen for agentutbildning och Sverigebilden

— Internationaliseringsutredningen — kontakta utredningen fér information vid varmotet

— Delta i arbetsgrupper och méten vid inbjudan frén andra parter sdsom SUHF, UHR, UKA, SI m.fl.

— Fora dialog med UHR om att spara trafik pa universityadmissions.se, utvardering av ett urval

Moten och workshops under 2018

Natverket ska halla ett moéte pa varen och ett pa hosten. Utéver ordinarie moten kan arbetsgrupper
halla moten, representanter for Natverket kan delta i moten, och workshops kan arrangeras i
samarbete med t.ex. SUHF.

Mote med Natverket

Datum: mars, heldag
Plats: xx

Ordinarie varmote: Aktuella fragor, stadgar, VP 2018 och gemensamma fragor inklusive
erfarenhetsutbyte.

Workshop: Utvardering och statistik av digital marknadsforing

Datum: mars 2018
Plats:

Innehall:

Workshop pa hésten

Workshop: Under hosten med fokus pa best practice (alumnverksamhet m.m.)
Datum: december 2018

Plats: thd
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Budget: Varje deltagare betalar workshopsavgift.

Mote med Natverket

Datum: december
Plats:

Innehall: Ordinarie héstmote. Aktuella fragor, samarbete med SUHF:s Expertgrupp for
internationaliseringsfragor m.m.

Arbetsgrupper

Natverket formerar arbetsgrupper for specifika fragor. Konkret arbete som sker I6pande under aret
och dar medlemmarna i grupperna far mojlighet att fokusera pa det de anser ar viktigast.
Arbetsgruppernas resultat rapporteras pa det satt som &r lampligast i respektive fall.

Ansoékningskommunikation

Deltagande i UHR:s arbetsgrupp fér sokandekommunikation. Moten sker regelbundet under aret och
Maria Lindblad och Helene Komlos Grill deltar. Kontakt: Maria Lindblad, LU

Sverigebilden

Arbetsgruppen fortsatter arbetet med att folja hur Sverigebilden och budskapsplattformen kopplas
till arbetet med internationell studentrekrytering. Kontakt: Douglas Washburn, Svenska institutet

Budget

Natverket har ingen budget. Aktiviteter och workshops som kraver budget administreras via SUHF
och finansieras av deltagande larosaten.

Eventuella kostnader for natverksmoten tas av det larosate som ar vard for motet. Workshops for
deltagande bekostas av respektive larosate.

Gemensamma marknadsfoérings- och rekryteringsaktiviteter hanteras av deltagande larosatens
verksamhetsbudget.



